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1. METODOLOGIA.

A pesquisa realizada seguiu 0s critérios tedricos e praticos de uma pesquisa social
aplicada baseada em questionérios realizados pessoalmente, onde o entrevistado é
questionado diretamente pelo entrevistador.

Como populacdo atil para essa pesquisa, foi considerada todas as pessoas de ambos 0s
sexos com faixa etaria a partir de 16 anos de idade. A amostra foi selecionada seguindo o
critério da conveniéncia, onde o entrevistador escolhe o entrevistado de forma aleatéria.

Foram aplicados 591 questionarios, segundo a teoria da amostragem, popula¢Ges
acima de cem mil elementos sdo consideradas grandes populacdes, como é o caso do numero
de pessoas que poderdo presentear alguém no dia dos namorados. A amostra minima com um
nivel de significancia de 95% e com margem de erro de 5% seria de aproximadamente 378
questionarios.

A pesquisa foi realizada de entre nos dias 20 e 25 de maio de 2014, atendendo ao
pedido da entidade patrocinadora, no caso, a Camara de Dirigentes Lojistas do Estado de
Goias (CDL/GO).

Os entrevistadores foram recrutados e selecionados dentro dos quadros discentes das
Faculdades Alves Faria nos cursos de ciéncias econdmicas e administracdo de empresas e
turismo e receberam treinamento especifico para esse trabalho.

Foi realizada uma pesquisa piloto nos limites das Faculdades Alves Faria, com
aplicacdo de 100 questionarios, para servir como refinamento do questionario e treinamento
dos entrevistadores e os resultados obtidos na pesquisa piloto foram corroborados pelos
resultados da pesquisa definitiva.

A equipe técnica responsavel pela pesquisa, ¢ formada por professores da ALFA,

Coordenados pelo Prof® Ms. Aurélio Troncoso.



2. CONSTATACOES DA PESQUISA.

Foram entrevistadas 591 pessoas nos dias 20 e 25 de maio 2014, em locais de

comeércio de rua: Av.85, Avenida Bernardo Sayao, Centro e Shopping’s.

A populacdo pesquisada apresentou as seguintes distribuicdes socio-econdmicas:

a. DISTRIBUICOES SOCIO-ECONOMICAS.

SEXO - 2012

Masculino 29,2%
Feminino 70,8%

FONTE - CDL/ALFA - 2012

SEXO - 2013

Masculino 29,7%0
Feminino 70,3%0

FONTE - CDL/ALFA - 2013

SEXO - 2014

Masculino 32,0%0
Feminino 68,0%0

FONTE - CDL/ALFA - 2014




QUAL SUAFAIXAETARIA- 2012

De 12 a 16 anos
De 17 a 21 anos

3,5%
28,7%

De 22 a 26 anos

(J22,0%

De 27 a 30 anos

J15,2%

De 31 a 35 anos
De 36 a 40 anos
De 41 a 45 anos
De 46 a 50 anos |
Acima de 51 ano

10,3%
6,0%
6,8%
4,3%
3,3%

FONTE - CDL/ALFA - 2012

QUAL SUAFAIXAETARIA- 2013

De
De
De

12 a 16 anos
17 a 21 anos
22 a 26 anos

3,4%
19,6%

[)25,1%

De 27 a 30 anos

J14,5%

De 31 a 35 anos
De 36 a 40 anos
De 41 a 45 anos
De 46 a 50 anos

5,3%
7,4%
10,5%

0 8,4%

Acima de 51 ano

5,9%

FONTE - CDL/ALFA - 2013

QUAL SUA FAIXAETARIA - 2014

De 12 a 16 anos
De 17 a 21 anos
De 22 a 26 anos
De 27 a 30 anos
De 31 a 35 anos
De 36 a 40 anos
De 41 a 45 anos
De 46 a 50 anos

Acima de 51 anos |

1,5%
16,4%

724,0%
E 719,6%

15,2%
8,6%

FONTE - CDL/ALFA - 2014



ESCOLARIDADE - 2012

Ensino Médio 61,0%
Graduacéo
Ensino Fundamentg
P6s-Graduacao 4,9%

Sem instrucao 0,2%

FONTE — CDL/ALFA - 2012

ESCOLARIDADE - 2013

Ensino Médio 65,3%
Graduacao

Ensino Fundament
Pés-Graduacao

Sem instrucao

FONTE - CDL/ALFA - 2013

ESCOLARIDADE - 2014

Ensino Médio 52,5%

Graduacao
Po6s-Graduacéao |
Ensino Fundamentg

6,8%
3,0%
0, 7%

Sem instrucao

FONTE - CDL/ALFA - 2014



RENDA MENSAL - 2012

De R$ 622,00 a R$ 1.244,00 (2SM)
De R$ 1.244,00 a R$ 1.866,00 (3SM)
Menos de R$ 622,00 ( 1SM)

De R$ 1.866,00 a R$ 2.488,00 (4SM) |
De R$ 2.488,00 a R$ 3.100,00 (5SM)
De R$ 3.100,00 a R$ 3.732,00 (6SM)
Acima de 5.598,00

De R$ 4.354,00 a R$ 4.976,00 ( 8SM) 0,6%
De R$ 4.976,00 a R$ 5.598,00 (9SM)

43,9%

De R$ 3.732,00 a R$ 4.354,00 (7SM)

FONTE - CDL/ALFA - 2012

RENDA MENSAL - 2013

De R$ 678,00 a R$ 1.356,00 (2SM) 28,4%
De R$ 1.357,00 a R$ 2.034,00 (3SM) 28,2%
Até R$ 678,00 (1SM) J21,1%
De R$ 2.035,00 a R$ 2.712,00 (4SM) I |ﬂ13,5%
De R$2.713,00 a R$ 3.390,00 (5SM) 6,5%
De R$5.425,00 a R$ 6.102,00 (9SM) 0,6%
Acima de 6.780,00 0,6%
De R$ 3.391,00 a R$ 4.068,00 (6SM) 0,4%
De R$ 4.069,00 a R$ 4.746,00 (7SM) 0,4%
De R$ 4.747,00 a R$ 5.424,00 ( 8SMg 0,2%

FONTE - CDL/ALFA - 2013

RENDA MEN SAL - 2014

Até R$ 678,00 (1SM) 8.8%
De R$ 678,00 a R$ 1.356,00 (2SM) 31,0%
De R$ 1.357,00 a R$ 2.034,00 (3SM) 27 .,2%
De R$ 2.035,00 a R$ 2.712,00 (4SM) I |ﬂ16,8%
De R$2.713,00 a R$ 3.390,00 (5SMVM) 8,6%
De R$ 3.391,00 a R$ 4.068,00 (6SM) 4,7%
De R$ 4.069,00 a R$ 4.746,00 (7SM) 0,8%
De R$ 4.747,00 a R$ 5.424,00 ( 85V 0,8%
De R$ 5.425,00 a R$ 6.102,00 (9SM) 0,5%
Acima de 6.780,00 0,7%

FONTE - CDL/ALFA - 2014



3.2 DISTRIBUICAO QUANTO INTENGCAO DE PRESENTEAR.

QUEMPRESENTEAR - 2012

Ninguém
Marido
Namorado
Namorada
Esposa
Ficante
outros

FONTE - CDL/ALFA - 2012

37,0%
24 ,0%

J18,7%

8,8%
7,6%
2,7%
1,2%

QUEMPRESENTEAR - 2013

Marido
Ninguém
Namorado
Esposa
Namorada
Ficante

FONTE - CDL/ALFA - 2013

31,8%
17,3%
(J15,8%
J14,5%
14,5%

6,1%

QUEM PRESENTEAR - 2014

Namorado
Marido
Ninguém
Namorada
Ficante
Esposa
outros

FONTE - CDL/ALFA - 2014

25,7%
22,3%
(J)18,1%
J14.2%
10,2%
7,4%

2,0%



O QUE PRESENTEAR - 2012

Vestuarios
Perfumaria
Calcados e complemento|
Jantar Romantico

Celular

Outros

Flores

Joias e assemelhados
Lingerie

Livros
Eletroeletronicos
Produtos de Beleza
CD

DVD

Informatica
Brinquedos

Eletrodom ésticos

FONTE - CDL/ALFA - 2012

5,3%
5,1%
5,1%

35,2%

O QUE PRESENTEAR - 2013

Vestuarios

Perfumaria 16,7%0
Calcados e complemento J)16,0%
Celular 5,9%

Outros 4,7%

Joias e assemelhados 4,4%

Flores 3,7%

Jantar Romantico 3,5%

Livros 1,9%

Eletrodom ésticos 1,2%0

Produtos de Beleza 1,0%

Lingerie 0,9%0
Eletroeletronicos 0,9%

Inform atica 0,5%

CcD 0,5%

DVD 0,3%

Brinquedos 0,2%

FONTE - CDL/ALFA - 2013

37,6%



O QUE PRESENTEAR

Vestuarios 38,3%

Perfumaria

Calcados e complemento

Celular [ 5,4%
Flores 4,8%
Jantar Roméantico 4,3%

Lingerie

Outros

Inform atica

Livros

Joias e assemelhados
Eletroeletronicos
Produtos de Beleza
Eletrodomésticos

CD

DVD

Brinquedos

FONTE - CDL/ALFA - 2014



QUANTO GASTAR -2012

de R$51,00 a R$ 100,0 26,7%
R$141,00 a R$180,00 22,5%
R$ 101 a R$140,00 J)15,6%
R$181,00 a R$240,00 £ J11,7%
R$10,00 a R$50,00 8,5%
R$241,00 a R$280,00 7,5%
Acima de R$281,00 7,5%

FONTE - CDL/ALFA - 2012

QUANTO GASTAR - 2013

de R$51,00 a R$ 100,0 24,7%
R$ 101 a R$140,00 21,1%
R$141,00 a R$180,00 (J18,1%
Acima de R$281,00 ) 9.7%
R$10,00 a R$50,00 9,4%
R$241,00 a R$280,00 9,2%
R$181,00 a R$240,00 (EE=—=g 7,9%

FONTE - CDL/ALFA - 2013

QUANTO GASTAR - 2014

de R$51,00 a R$ 100,0 29,9%
R$ 101 a R$140,00 21,4%
R$10,00 a R$50,00 | ()17 .,8%
R$141,00 a R$180,00 [ 713,1%

Acima de R$281,00 7,4%
R$241,00 a R$280,00 5,5%
R$181,00 a R$240,00 4,9%

FONTE - CDL/ALFA - 2014



ONDE COMPRAR - 2012

Lojas de Rua

Lojas de Shopping

Outros
Camelédromos
Internet

Feiras

Livrarias

49,2%

FONTE - CDL/ALFA - 2012

ONDE COMPRAR -2013

Lojas de Rua 49,5%
Lojas de Shoppin 19,6%

N&o resposta (J17,3%
Camelédromos 8,0%

Outros 2,5%

Feiras 1,3%

Internet 1,1%

Livrarias 0,4%

Supermercados 0,4%

FONTE - CDL/ALFA - 2013

ONDE COMPRAR - 2014

Lojas de Rua 43,0%
Lojas de Shopping 31,5%
N&o resposta [)20,1%

Outros 2,4%

Internet 1,9%

Feiras 0,5%
Camelédromos 0,3%
Supermercados 0,2%

Livrarias 0,2%

FONTE - CDL/ALFA - 2014



COMO PAGAR - 2012

Dinheiro
Cartao de Crédito
Crediario

60,9%

Cartao de Lojas
Cheque a vista
outros

FONTE - CDL/ALFA - 2012

COMO PAGAR - 2013

Dinheiro
Cartao de Crédito
Cheque a vista

63.,9%

7,1%
3,8%
2,5%
0.,5%
0,5%

Cheque p ré-datadq

Crediario
Cartao de Lojas
outros

FONTE - CDL/ALFA - 2013

COMO PAGAR - 2014

Dinheiro

Cartao de Crédito
Cheque pré-datad
Cartao de Lojas

61.,0%

outros
Cheque a vista
Crediario

FONTE - CDL/ALFA - 2014



VOCE GANHOU PRESENTE NO ANO PASSADO? - 2011

Sim 58,9%
N&o 41,1%

FONTE — CDL/ALFA - 2012

VOCE GANHOU PRESENTE NO ANO PASSADO? - 2012

Sim 54,1%
N&o 45,9%

FONTE — CDL/ALFA - 2013

‘ VOCE GANHOU PRESENTE NO ANO PASSADO? - 2013

Sim 60,0%
Nao 40,0%

FONTE — CDL/ALFA - 2014



O QUE GOSTARIA DE GANHAR - 2012

Beijos e Abracgos
Perfumaria

Vestuario

Calcados e complementos
Outros

Joias e Assemelhados
Jantar Romantico
Celular

Flores

Lingerie
Eletroeletronico
Informatica

Produtos de beleza
Livros

Eletrodomeéstico

CD

DV D

FONTE — CDL/ALFA - 2012

18,5%
14,2%

713,5%

711,3%

8,3%
7,6%
5,9%
4,8%
3,6%
3,4%
2,8%
2,2%
1,5%
1,1%
0,8%
0,3%
0,3%

O QUE GOSTARIA DE GANHAR - 2013

Perfumaria
Calcados e complementos
Vestuario
Outros
Beijos e Abracos
Jantar Romantico
Joias e Assemelhados
Flores
Celular
Lingerie
Eletrodoméstico
Produtos de beleza
Inform atica
Eletroeletronico
Livros
CD

FONTE - CDL/ALFA -2013

22,3%
19,5%

7J10,7%

9,8%
8,5%
7,3%

O QUE GOSTARIA DE GANHAR

Calcados e complementos
Perfumaria
Vestuario
Beijos e Abracgos
Jantar Rom antico
Joias e Assemelhados
Celular
Inform atica
Eletroeletronico
Flores
Livros
Outros
Lingerie
Produtos de beleza
DVD
Eletrodoméstico
CD
Brinquedos

FONTE - CDL/ALFA - 2014

19,2%
18,3%

J11.4%
7.5%
6,7%
6,4%
4,6%
4,3%
3,9%
3,9%
3,3%
3,3%
2,8%
2,4%
1,0%
0,4%
0,3%
0,1%




4.0 CRUZAMENTO DE DADOS

4.1. DISTRIBUIGAO DE SEXO VERSUS QUEM PRESENTEAR.

QUEM PRESENTEAR | Namorado | Namorada Marido Esposa Ficante Ning uém outros TOTAL
SME;(sc;ulino 2,2% 12,0% 0,5% 6,9% 3,4% 6,3% 0,7% 32,0%
Feminino 23,5% 2,2% 21,8% 0,5% 6,8% 11,8% 1,4% 68,0%
TOTAL 25,7% 14,2% 22,3% 7,4% 10,2% 18,1% 2,0% 100%

FONTE - CDL/ALFA - 2014
4.2 DISTRIBUIQAO DE SEXO VERSUS O QUE COMPRAR.
SEXO | Masculino | Feminino TOTAL
O QUE PRESENTEAR

Vestuarios 12,8% 25,5% 38,3%

Perfumaria 4,6% 10,7% 15,3%

Calcados e complemento: 2,7% 9,1% 11,8%

Celular 1,1% 4,3% 5,4%

Flores 3,5% 1,3% 4,8%

Jantar Romantico 1,6% 2,7% 4,3%

Lingerie 2,6% 0,6% 3.2%

Outros 1,0% 2,1% 3,0%

Informatica 0,3% 2,6% 2,9%

Livros 0,3% 1,8% 2,1%

Joias e assemelhados 1,1% 0,8% 1,9%

Eletroeletronicos 0,3% 1,6% 1,9%

Produtos de Beleza 0,2% 1,3% 1,4%

Eletrodomésticos 0,5% 0,8% 1,3%

CD 0,0% 1,3% 1,3%

DVD 0,5% 0,5% 1,0%

Brinquedos 0,0% 0,2% 0,2%

TOTAL 33,0% 67,0% 100%

FONTE - CDL/ALFA - 2014




4.3. DISTRIBUIGAO DE RENDA FAMILIAR VERSUS QUANTO GASTAR.

QUANTO GASTAR | R$10,00 a de R$51,00a] R$101a |R$141,00a |R$181,00a | R$241,00a | Acimade TOTAL
R$50,00 | R$ 100,00 | R$140,00 | R$180,00 | R$240,00 | R$280,00 | R$281,00
RENDA MENSAL
Até R$ 678,00 (1SM) 4,0% 0,8% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 6,1%
De R$ 678,00 a R$ 1.356,00 (2SM) 7,0% 11,9% 4,4% 2,1% 1,9% 0,2% 2,3% 29,9%
De R$ 1.357,00 a R$ 2.034,00 (3SM) 3,4% 9,3% 4,2% 4,2% 1,3% 2,3% 2,1% 26,9%
De R$ 2.035,00 a R$ 2.712,00 (4SM) 2,1% 3,8% 7,4% 3,4% 0,6% 1,3% 1,3% 19,9%
De R$ 2.713,00 a R$ 3.390,00 (5SM) 1,1% 2,3% 2,3% 1,7% 0,8% 0,8% 0,0% 9,1%
De R$ 3.391,00 a R$ 4.068,00 (6SM) 0,2% 1,3% 1,5% 1,5% 0,0% 0,4% 0,2% 5,1%
De R$ 4.069,00 a R$ 4.746,00 (7SM) 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,2% 0,4% 0,0% 1,1%
De R$ 4.747,00 a R$ 5.424,00 (8SM) 0,0% 0,2% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,8%
De R$ 5.425,00 a R$ 6.102,00 (9SM) 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,4% 0,6%
Acima de 6.780,00 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,4%
TOTAL 17,8% 29,9% 21,4% 13,1% 4,9% 5,5% 7,4% 100%
FONTE - CDL/ALFA - 2014
4.4, DISTRIBUICAO DA FORMA DE PAGAMENTO VERSUS QUANTO GASTAR.
QUANTO GASTAR | R$10,00 a |de R$51,00a| R$101a R$141,00a | R$181,00a | R$241,00a | Acimade TOTAL
R$50,00 R$ 100,00 R$140,00 R$180,00 R$240,00 R$280,00 R$281,00
COMO PAGAR
Dinheiro 16,7% 18,9% 12,9% 6,8% 2,3% 1,5% 1,9% 61,0%
Cheque a\ista 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
Cheque pré-datado 0,0% 0,6% 0,4% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5%
Cartéo de Crédito 0,8% 10,4% 7,6% 5,5% 2,3% 4,0% 51% 35,8%
Crediario 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,2%
Cartéo de Lojas 0,2% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6%
outros 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,6%
TOTAL 17,8% 29,9% 21,4% 13,1% 4,9% 5,5% 7,4% 100%
FONTE - CDL/ALFA —-2014
4.5.DISTRIBUICAO LOCAL DE COMPRAS VERSUS ESCOLARIDADE.
ESCOLARIDADE |Sem instrucéo Ensino Ensino Médio | Graduagdo Pés-Graduagao TOTAL
Fundamental
ONDE COMPRAR
Lojas de Shopping 0,0% 1,1% 13,6% 20,6% 4,2% 39,4%
Lojas de Rua 0,6% 0,6% 35,2% 15,5% 1,9% 53,8%
Camel6dromos 0,0% 0,0% 0,2% 0,2% 0,0% 0,4%
Feiras 0,0% 0,2% 0,4% 0,0% 0,0% 0,6%
Supermercados 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,2%
Livrarias 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,2%
Internet 0,0% 0,0% 1,3% 0,6% 0,4% 2,3%
Outros 0,0% 0,2% 1,5% 0,8% 0,4% 3,0%
TOTAL 0,6% 2,1% 52,1% 37,9% 7,2% 100%

FONTE - CDL/ALFA - 2014




4.6. DISTRIBUICAO ESCOLARIDADE VERSUS FORMA DE PAGAMENTO.

ESCOLARIDADE [Sem instrucao Ensino Ensino Médio Graduagcao |Pds-Graduagéo TOTAL
Fundamental
COMO PAGAR
Dinheiro 0,6% 0,6% 37,1% 19,3% 3,4% 61,0%
Cheque avista 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,2%
Cheque pré-datadc 0,0% 0,0% 0,8% 0,6% 0,0% 1,5%
Cartao de Crédito 0,0% 1,3% 13,1% 17,8% 3,6% 35,8%
Crediario 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,2%
Cartédo de Lojas 0,0% 0,0% 0,4% 0,2% 0,0% 0,6%
outros 0,0% 0,2% 0,2% 0,0% 0,2% 0,6%
TOTAL 0,6% 2,1% 52,1% 37,9% 7,2% 100%
FONTE - CDL/ALFA - 2014
4.7, DISTRIBUIC}AO RENDA MENSAL VERSUS FORMA DE PAGAMENTO.
COMO PAGAR Dinheiro Cheque a vista Cheque Cartéo de Credidrio Cartéo de Lojas outros TOTAL
pré-datado Crédto
RENDA MENSAL
Até R$ 678,00 ( 1SM) 5,3% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 6,1%
De R$ 678,00 a R$ 1.356,00 (2SM) 18,4% 0,0% 0,4% 10,0% 0,2% 0,6% 0,2% 29,9%
De R$ 1.357,00 a R$ 2.034,00 (35M) 13,8% 0,% 0,4% 12,5% 0,0% 0,0% 0,0% 26,9%
De R$ 2.035,00 a R$ 2.712,00 (45M) 14,8% 0,0% 0,4% 4,4% 0,0% 0,0% 0,2% 19,9%
De R$2.713,00 a R$ 3.390,00 (5SM) 4,% 0,0% 0,2% 4,0% 0,0% 0,0% 0,0% 9,1%
De R$ 3.391,00 a R$ 4.068,00 (6SM) 2,5% 0,0% 0,0% 2,5% 0,0% 0,0% 0,0% 5,1%
De R$ 4.069,00 a R$ 4.746,00 (7SM) 0,6% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1%
De R$ 4.747,00 a R$ 5.424,00 ( 8SM) 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8%
De R$5.425,00 a R$ 6.102,00 (9SM) 0,2% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6%
Acima de 6.780,00 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,2% 0,4%
TOTAL 61,0% 0,% 1,5% 35,8% 0,% 0,6% 0,6% 100%
FONTE - CDL/ALFA - 2014
4.8. DISTRIBUICAO LOCAL DE COMPRA VERSUS QUANTO GASTAR.
QUANTO GASTAR | R$10,00a |de R$51,00a| R$10la R$141,00a | R$181,00a | R$241,00a | Acimade TOTAL
R$50,00 R$ 100,00 R$140,00 R$180,00 R$240,00 R$280,00 R$281,00

ONDE COMPRAR

Lojas de Shopping 1,1% 10,4% 10,4% 7,0% 3,0% 3,2% 4,4% 39,4%

Lojas de Rua 16,3% 16,7% 10,2% 5,5% 1,7% 1,5% 1,9% 53,8%
Camel6édromos 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%

Feiras 0,2% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6%
Supermercados 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
Livrarias 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,2%
Internet 0,2% 0,4% 0,0% 0,2% 0,0% 0,4% 1,1% 2,3%

Outros 0,0% 1,9% 0,4% 0,2% 0,2% 0,2% 0,0% 3,0%
TOTAL 17,8% 29,9% 21,4% 13,1% 4,9% 5,5% 7,4% 100%

FONTE - CDL/ALFA - 2014




4.9. DISTRIBUIGAO FAIXA ETARIA VERSUS QUANTO GASTAR.

QUANTO GASTAR | R$10,00a |[deR$51,00a] R$101a | R$141,00a | R$181,00a | R$241,00a | Acimade TOTAL
R$50,00 R$ 100,00 | R$140,00 R$180,00 R$240,00 R$280,00 R$281,00
QUAL SUA FAIXA ETARIA
De 12 a 16 anos 0,4% 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,2% 1,1%
De 17 a 21 anos 3,6% 2,8% 3,6% 2,1% 0,2% 0,2% 0,4% 12,9%
De 22 a 26 anos 4,7% 8,9% 51% 2,5% 1,3% 1,7% 1,5% 25,6%
De 27 a 30 anos 2,5% 6,6% 5,5% 3,0% 1,3% 0,8% 0,6% 20,3%
De 31 a 35 anos 1,9% 4,2% 5,1% 2,1% 1,1% 0,8% 1,3% 16,5%
De 36 a40 anos 2,3% 1,9% 0,4% 1,7% 0,4% 1,1% 2,5% 10,4%
De 41 a 45 anos 0,8% 2,1% 1,3% 1,1% 0,2% 0,6% 0,6% 6,8%
De 46 a50 anos 0,6% 1,7% 0,4% 0,2% 0,4% 0,2% 0,2% 3,8%
Acima de 51 anos 0,8% 1,5% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 2,5%
TOTAL 17,8% 29,9% 21,4% 13,1% 4,9% 5,5% 7,4% 100%
FONTE - CDL/ALFA -2014
4.10. DISTRIBUIC}AO ESCOLARIDADE VERSUS QUANTO GASTAR.
ESCOLARIDADE |Sem instrucao Ensino Ensino Médio Graduagdo |P6s-Graduagao TOTAL
Fundamental
QUANTO GASTAR
R$10,00 a R$50,00 0,6% 0,2% 12,3% 4,2% 0,4% 17,8%
de R$51,00 a R$ 100,0 0,0% 0,8% 15,3% 11,0% 2,8% 29,9%
R$ 101 a R$140,00 0,0% 0,2% 11, 7% 8,3% 1,3% 21,4%
R$141,00 a R$180,00 0,0% 0,2% 6,8% 5,1% 1,1% 13,1%
R$181,00 a R$240,00 0,0% 0,4% 1,9% 1,9% 0,6% 4,9%
R$241,00 a R$280,00 0,0% 0,0% 1,3% 3,8% 0,4% 5,5%
Acima de R$281,00 0,0% 0,2% 3,0% 3,6% 0,6% 7,4%
TOTAL 0,6% 2,1% 52,1% 37,9% 7,2% 100%
FONTE - CDL/ALFA —-2014
4.11. DISTRIBUICAO FAIXA ETARIA VERSUS QUEM PRESENTEAR
QUEM PRESENTEAR | Namorado | Namorada Marido Esposa Ficante Ning uém outros TOTAL
QUAL SUA FAIXA ETARIA
De 12 a 16 anos 0,5% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 1,5%
De 17 a21 anos 5,4% 1,2% 1,5% 0,2% 2,0% 5,4% 0,7% 16,4%
De 22 a 26 anos 7,3% 3,0% 5,4% 1,5% 3,2% 3,0% 0,5% 24,0%
De 27 a 30 anos 4,2% 4,1% 4,6% 1,4% 2,0% 3,0% 0,3% 19,6%
De 31 a35 anos 4,6% 2,9% 2,5% 1,5% 1,7% 1,7% 0,3% 15,2%
De 36 a40 anos 1,9% 1,2% 2,9% 1,7% 0,7% 0,3% 0,0% 8,6%
De 41 a 45 anos 1,2% 0,8% 2,4% 0,7% 0,3% 1,0% 0,0% 6,4%
De 46 a 50 anos 0,7% 0,7% 1,4% 0,2% 0,2% 1,0% 0,2% 4,2%
Acima de 51 anos 0,0% 0,0% 1,7% 0,3% 0,0% 1,9% 0,0% 3,9%
TOTAL 25,7% 14,2% 22,3% 7.4% 10,2% 18,1% 2,0% 100%

FONTE - CDL/ALFA - 2014




4.12 DISTRIBUICAO O QUE PRETENDE GANHAR VERSUS SEXO

SEXO | Masculino Feminino TOTAL

O QUE GOSTARIA DE GANHAR

Calcados e complementos 6,7% 12,4% 19,2%
Perfumaria 5,4% 12,9% 18,3%
Vestuario 4,2% 7.,2% 11,4%
Beijos e Abracos 2, 7% 4,8% 7,5%
Jantar Romantico 0,7% 6,0% 6,7%
Joias e Assemelhados 0,9% 5,5% 6,4%
Celular 1,6% 3,0% 4,6%
Inform atica 1,3% 3,0% 4,3%
Eletroeletronico 1,8% 2,1% 3,9%
Flores 0,1% 3,7% 3,9%
Livros 1,3% 1,9% 3,3%
Outros 1,6% 1,6% 3,3%
Lingerie 0,0% 2,8% 2,8%
Produtos de beleza 0,3% 2,1% 2,4%
DVD 0,6% 0,4% 1,0%
Eletrodoméstico 0,1% 0,3% 0,4%
CD 0,1% 0,1% 0,3%
Brinquedos 0,0% 0,1% 0,1%
TOTAL 29,8% 70,2% 100%

FONTE - CDL/ALFA - 2014




Tabelas

sEy <o OQOt. Ccit. Freqg.
NMasculimo 189 == 020
Fernminimo 0 2 S8 ,O2co
T O TAL CIT. 59 1L 10 O<20
FONTE - CDL/ALFA -2014
_ . Cit. F .

QUAL SUA FAIXA ETARIA Qt. cit redq
De 12 a 16 anos o 1,520
De 17 a 21 anos o7 16,420
De 22 a 26 anos 1492 24 ,02%0
De 27 a 30 anos 116 19,620
De 31 a 35 anos 90 15,220
De 36 a 40 anos 51 8,620
De 41 a 45 anos 38 6,420
De 46 a 50 anos 25 4,290
Acima de 51 anos 23 3,920
TOTAL CIT. 59071 10020
FONTE - CDL/ALFA -2014

ESCOL ARIDADE Qt. cit. Freq.
Sem instrucao 4 O,7 2o
EnNnsimno Fundam enta 138 3,020
Ensinmno vMedio 210 52 5206
Graduacao 219 337,120
Pos -Graduacao 40 G, 820
TOTAL CIT. 590 1 10 O2o

FONTE - CDL/ALFA - 2014




RENDA MENSAL Qt. cit. | Freq.
Até RS 678,00 (1SM) 52 8.8%
De RS 678,00 a RS 1.356,00 (2SM) 183 | 31,0%
De RS$ 1.357,00 a R$ 2.034,00 (3SM) 161 | 27.2%
De RS$ 2.035,00 a R$ 2.712,00 (4SM) 99 |16,8%
De RS 2.713,00 a RS 3.390,00 (5SM) 51 8,6%
De RS 3.391,00 a R$ 4.068,00 (6SM) >8 4,7%
De RS$ 4.069,00 a R$ 4.746,00 (7SM) 5 0.8%
De RS 4.747,00 a RS 5.424,00 (8SM 5 0.8%
De RS 5.425,00 a R$ 6.102,00 (9SM) 3 0.5%
Acima de 6.780,00 a 0,7%
TOTAL CIT. 591 | 100%
FONTE — CDL/ALFA — 2014

Qt. cit. Freq.

OQOUEM PRESENTEAR

Namorado

152 25,720

Namoraada

84 14,220

NMarido

132 22,320

Esposa

7,420

Ficante

S0 10,220

Ninguéem

107 18,120

outros

2,020

TOTAL CIT.

59 1L

10O O2o

FONTE - CDL/ALFA - 2014




O QUE PRESENTEAR Qt. cit. Freq.
Ve stuarios 240 38,320
Perfum aria 96 15,3206
Calcados e complemento: 7Aa 11,820
Celular 34 5,420
Flores 30 4,826
Jantar Rom antico 27 4,326
Lingerie 20 3,220
Outros 19 3,020
INnNform atica 18 2,920
Livros 13 2,120
Joias e assemelhados 12 1,920
Eletroeletronicos 12 1,920
Produtos de Beleza o 1,420
Eletrodom éesticos 8 1,320
CcD 8 1,320
DWVD 6 1,020
Brinquedos a1 O,2°20
TOTAL CIT. 627 100206
FONTE - CDL/ALFA - 2014

ONDE COMPRAR Qt. cit. Freq.
Lojas de Rua 2549 53,820
Lojas de Shopping 186 39,4420
Outros 1a 33,020
INntermnet B 2,320
Feiras 3 O.,620
Camelddromos 2 O,4a42o
Supermercados - O,22o
Livrarias a O,22o
TOTAL CIT. A7 2 10 020

FONTE - CDL/ALFA - 2014




QUANTO GASTAR Qt. cit. Freq.
R$510,00 a R$HS50,00 84 17,820
de R$551,00 a R$s 100,00 141 29,920
R$ 101 a R$5140,00 101 21,420
R$5141,00 a R$180,00 G2 13,120
R$5181,00 a R$240,00 23 4,920
R$5241,00 a R$280,00 26 5,526
Acima de R$5281,00 35 7,420
TOTAL CIT. A7 2 10020
FONTE - CDL/ALFA - 2014

COMO PAGAR Qt. cit. Freq.
Dinmnheiro 283 61 ,020
Cartao de Credito 169 35,820
Cheque pre-datado 7 1,520
Cartao de Lojas 33 O,6 20
outros 3 O,6 20
Cheque a vista u O,2°2o0
Crediario u O,22o0
TOTAL CIT. A7 2 10 O2o
FONTE - CDL/ALFA - 2014
CARACTERISTICAS DO NAMORADOs | 9t cit | Freq.
Lindo (a) 187 16,5%0
Carinhoso (a) 170 15,0%06
Intelige nte 149 13,2%0
Bom carater 142 12,5%%6
Companheiro (a) 138 12,2%0
Amigo (a) 108 9,5%%6
Meigo (a) 60 5,3%0
Maravilhoso (a) 54 4,8%0
Chato (a) 45 4,0%0
Possessivo (a) 40 3,5%0
Ciumento (a) 31 2,7%0
Rico(a) o 0,8%0
TOTAL CIT. 1133 100%06

FONTE - CDL/ALFA - 2014




SOSsS T.A Ot. cit. Freq.-
NMoremo (&) S 1 = =9 .9%4%
Loiro (&) a1a=1 =22, 7r2o
Negro(aa) S 15 ., a<2eo
todos (ass) ==} E= =T
Ruivo (&) 10 o.=co
T O TAL CI'T. 533 4 1 0O O<2o

FONTE - CDL/ALFA - 2014

t. Cit. Freq.

NOTAS PARA OS NAMORADOS (as) Q q
om > | 049
Dois 3 0.6%
Trés S 1.9%
Quatro 30 6.3%
Cinco 56 11,7%0
Seis 57 11,9%0
Sete 88 | 18,3906
Oito 107 | 22,3%
Nowve 75 | 15,696
Dez 53 | 11,096
TOTAL CIT. 480 10096

FONTE — CDL/ALFA — 2014

= t. cit. F )

VOCE GANHOU PRESENTE NO ANO PASSADO? | <4 ¢ req
Sim 315 [60,0%
Nao 210 |40,0%
TOTAL CIT. =55 T 100%

FONTE - CDL/ALFA - 2014




O QUE GOSTARIA DE GANHAR Qt. cit. Freq.
Calcados e complementos 128 19,2%0
Perfumaria 122 18,3%06
Vestuario 76 11,4%0
Beijos e Abracos 50 7,520
Jantar Rom antico 45 6,7 %0
Joias e Assemelhados 43 6.,4%0
Celular 31 4,620
Inform atica 29 4,3%%0
Eletroeletronico 26 3,9%0
Flores 26 3,9%0
Livros 22 3,3%0
Outros 22 3,3%0
Lingerie 19 2,820
Produtos de beleza 16 2,420
DVD 7 1,0%%0
Eletrodomeéestico 3 0,4°%0
CD 2 0,3%0
Brinquedos a1 0,1 %6
TOTAL CIT. 668 100%0

FONTE - CDL/ALFA - 2014

CONCORDA OU DISCORDA DA APROVACAO DO sTF | Ot ¢t | Frea.
Concordo 218 |40,1%
Discordo 161 |29,7%
Indiferente 164 |30,2%
TOTAL CIT. 543 100%

FONTE - CDL/ALFA - 2014




3. Constatacdo da pesquisa

A pesquisa de 2014 apresenta particularidades interessantes, pessoas do mesmo Sexo
presenteando seus parceiros ou suas parceiras em 4,9% dos entrevistados. Foram entrevistadas

nesta pesquisa 591 pessoas sendo 32% de homens e 68% de mulheres.

Neste ano a intencdo de néo presentear aumentou e 0,8% passando de 17,3% para 18,1% em

2014. Em contra partida todos os outro deverao receber presentes neste dia dos namorados.

Vestuério continuara sendo o presente mais procurado pelas pessoas que disseram presentear
com este produto com aumento de 0,7%, seguido de perfumaria com queda de 1,4%, cal¢ados
e complementos com queda de 4,2% e Celular com queda de 0,5% mas com aumento em
jantar romantico com aumento de 0,8%, flores com aumento de 1,1%, lingerie com aumento
de 2,3%.

Quando perguntados quanto deverdo gastar com o presente de seus parceiros(as) 51,3%
disserdo gastar entre R$ 51,00 a R$ 140,00, 17,8% disseram gastar entre R$ 10,00 a R$ 50,00
, 13,1% disseram gastar entre R$ 141,00 a R$ 180,00, 10,4% entre R$ 240,00 a R$ 280,00,
7% deverdo gastar acima de R$ 281,00,

O que se percebe desde o natal de 2013 que os shopping vem tirando a diferenca que havia
sido imposta pelas lojas de rua, em 2013 lojas de rua aparecia com 49,5% em 2014 aparece
com queda de 6,5 pontos percentuais 43%, ja os shopping em 2013 aparecia com 19,6% em
2014 aparece com aumento de 11,9 pontos percentuais 31,5%, Cameldédromos apontou

queda em 2014 de 7,7 pontos percentuais.

Quando perguntados como pagar, prevaleceu praticamente dinheiro com 61% queda de 2,9
pontos percentuais e cartdo de crédito com 35,8% aumento de 14,2 pontos percentuais.

A preferencia pelas caracteristicas raciais moreno(a) aparece como maior preferencia com
39,9% seguido de Loiro(a) com 22,7%, Negro(a) 15,4%, Todos com 12,9% e Ruivo com
9,25.

Quanto a nota dada pelos parceiros (as) todos passaram de ano a nota ficou entre 7 a 9 com

56,2% das notas, mas como ninguém é perfeito apenas 11% deram nota 10 a seus parceiros.



Quando cruzamos os dados, “O que dar” versus “O que receber”, algumas coisas se inverte,

COmo 0 que vamaos demonstrar:

e As pessoas vao dar a seus parceiros (as) Vestuario, mas gostaria de Ganhar
Calcados e complementos;

e Vao dar Vestuario, mas querem ganhar Perfumaria;

e Ma uma coisa temos certeza todos querem ganhar muitos beijos e abracos.



